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Geschaftsmodell 1
Erlebnis authentische Landwirtschaft

(o)

Geschaftsmodell-Vision
Dem Gastesegment «Erlebnis authentische Landwirtschaft» das Miterleben des bauerlichen Alltags

o

ermoglichen. Der Gast geniesst den Aufenthalt auf dem Hof bei echter bauerlicher Hof-Gastronomie. Das
Besondere ist das Friihstiick mit Produkten vom eigenen Hof oder von benachbarten
Landwirtschaftsbetrieben.

Finanzdimension
Ubernachtung als umsatzrelevantes Angebot
Verpflegung und Rahmenaktivitdten als zusatzlicher Umsatz
Kostenblocke organisieren und kontrollieren

¥

Nutzendimension

Erlebnis Landwirtschaft und
familienfreundliche Angebote Kundendimension
als Schwerpunkte An Kundensegment

Partnerdimension )
Verpflegung: Regionale angepasste
Kommunikationskanale

Regionale Anbieter von
g‘ o (hofeigene) Produkte im
Freizeitaktivitaten als .
Mittelpunkt / An Kundensegment
Hauptpartner . ..
. . landwirtschaftsnahe Kiiche angepasste
Lokale Tourismusbiiros als . . - B
. Ubernachtungsinfrastruktur: Vertriebskanale
Unterstutzung . L .
Einfache und kostengilinstige Kundenbindung
Gastezimmer in umgebauten sicherstellen
Raumlichkeiten

Naturerlebnissi in der Region

Prozessmanagementdimension
Hoher Qualitatsanspruch als Kernelement im Prozessmanagement
Planung und Organisation der Mitarbeit der Gaste auf dem Hof
Planung und Organisation von Hofflihrungen
Optimale Organisation der Servicekette auf dem Betrieb

Geschaftsmodell-Fiihrung
Zimmerauslastung ist ein wichtiger kritischer Erfolgsfaktor: Aktive Planung und Organisation des

Vertriebs des eigenen Angebots
Planung und Management aller Geschaftsmodelldimensionen
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